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30 Jahre AMA — Innovatoren verbinden!

Die AMA wurde vor 30 Jahren gegriindet und ist seitdem
auf iiber 460 Mitgliedsunternehmen und Institute an-
gewachsen. Da wir als SENSOR MAGAZIN sehr intensiv
iiber die Sensorik und Messtechnik, iiber die zugehéri-
gen Technologien und Markte berichten, gibt es eine
'Medienpartnerschaft' zwischen AMA und SENSOR
MAGAZIN, ohne jedoch unsere Unabhingigkeit oder
kritische Berichterstattung zu beeinflussen. Deshalb
berichten wir hier insbesondere iiber die letzte Mitglie-
derversammlung, den neuen und alten AMA-Vorstand,
die Preise und geplante weitere Aktivitdten.

Mit der steigenden Grope der AMA als Fachverband fiir
Sensorik will der Verband sein Image verbessern und
mebhr fiir seine Mitglieder tun. Dies soll teilweise paral-
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lel mit der Starkung der SENSOR+TEST als erfolgreiche

Messe und Kongressveranstaltung erfolgen, aber auch

dariiber hinaus.

Der AMA Fachverband beschreibt dies in seiner jiings-

ten Broschiire zum 30-jahrigen Jubilaum unter dem Mot-

to 'Innovatoren verbinden'. Die erfolgreichen Schwer-
punkte der AMA-Aktivitidten sollen fortgesetzt werden:

m Die Wirtschaft zu stirken, vor allem durch internatio-
nale und nationale Messeaktivititen (insbesondere
durch die Tochter AMA-Service GmbH), durch AMA-
Zentren fiir Sensorik und Messtechnik, mit Fachmes-
sen, aber auch durch regelmapige Erhebungen von
Marktdaten, inklusive Beschéaftigungs-, Investitions-
und Exportdaten und durch Herausgabe eines umfas-
senden Firmen-, bzw. Branchenverzeichnisses (erhalt-
lich kostenlos unter www.ama-sensorik.de). Hier sind
die Resultate der jiingsten Umfragen bei den AMA-
Mitgliedern im Sommer 2011 angegeben.

m Bildung zu férdern, insbesondere durch die Weiterbil-
dungskurse iiber die junge AMA-Tochter AMA Weiter-
bildungs GmbH. Die Seminartermine sind auf S. 52
angegeben.

m Innovationen zu befliigeln, etwa durch Innovations-
preise (dariiber berichten wir auf S. 44 unter Mikro-
Nano-Integration), durch verstiarkte Kontakte zu den
Forderorganisationen und relevanten Regierungsstel-
len (etwa einzelner Linder, BMBF und BMWi und der
EU).

Die SENSOR+TEST 2011 glanzte auch in diesem Jahr

wieder in Niirnberg, einmal durch einen Zuwachs an

Ausstellern (577, plus 13 %) und Besuchern (8.000, plus

10 %, aus dem Ausland plus 26 %), aber auch in der Be-

sucherzufriedenheit. Es war ein eindrucksvolles Ge-

samtpaket aus Messe, Kongress und Aktionsprogramm.

Das Schwerpunktthema war 'easy to use', also Produkte

und Entwicklungen hervorheben, bei denen der Kun-

dennutzen sichtbar wird. Das sollte eigentlich selbstver-
standlich sein, muss aber immer wieder herausgehoben
werden. Die Aussteller schitzten die hohe Fach- und

Beschaffungskompetenz der Besucher, die aus vielen

Anwendungsbranchen kamen, wie Maschinen- und

Anlagenbau (Besucheranteil: 24 %) sowie die Bereiche

Automotive als auch Luftfahrt und Elektroindustrie (mit

ie 20 %).

Es wurden neue Ehrungen und Preise fiir Aussteller ge-
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nung und auch als Motivation fiir alle Beteiligten bei uns
im Haus. Zwei Aspekte fiir gute Pressearbeit erscheinen
mir wichtig: Zum einen natiirlich die Qualitat der techni-
schen Information, um Interesse fiir unsere Produkte zu
wecken.'
Fiir die 'Beste Messeprasentation' wurde die Micro-Epsi-
lon Messtechnik pramiert. Der Geschéftsfiihrer Johann
Salzberger: 'Wir sind iiber das Urteil der Fachpresse sehr
erfreut. Es zeigt, dass unsere Messeprasentation bei den
Redakteuren und folglich auch beim Besucher positive
Wirkung erzielt. Unsere offene Standgestaltung in Verbin-
dung mit zahlreichen aktiven Messedemos und den klar
definierten Aussagen in Wort und Bild laden den Messe-
besucher zum unmittelbaren Dialog mit unserem Bera-
A SENSOR+TEST 2011 Pressepreis ‘Beste Pressearbeit'. Preis-  tungspersonal ein'.
tréger: Hottinger Baldwin Messtechnik GmbH (HBM) von  Die nichste SENSOR+TEST findet vom 22. bis 24. Mai 2012
links: Brita Pape, AMA Service Gmbe Reinhard Berter-  icder im Messezentrum Niirnberg statt. Als Themen-
mann, HBM; Holger Bédeker, AMA Service GmbH . .
schwerpunkt wurde dabei 'Elektromobilitat' vom Ausstel-
T = g l?rbeirat al.lsgewéhl't, weil Sensorik, Mess— und Priiftechn'ik
_—g & : , fir den Einsatz dieser zukunftsweisenden Technologie
' 34 von besonders grofer Bedeutung sind. Im wissenschaftli-
chen Bereich findet dazu die 16. GMA/ITG-Fachtagung
'Sensoren und Messsysteme' statt, sowie das erstmals in
Deutschland stattfindende 14. International Meeting on
Chemical Sensors (IMCS)'.

= www.ama-sensorik.de / « www.sensor-test.com

Bild: AMA Service GmbH

A SENSOR+TEST 2011 Pressepreis 'Beste Messepréasentati-
on'. Preistrdger: Micro-Epsilon Messtechnik GmbH & Co.
KG von links: Dr. Thomas Simmons, AMA Fachverband e.V.;
Brita Pape, AMA Service GmbH; Johann Salzberger, Micro-
Epsilon Messtechnik GmbH; Holger Bédeker, AMA Service
GmbH
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schaffen. In der Kategorie 'Beste Pressearbeit' ging der
Preis an die Hottinger Baldwin Messtechnik GmbH. Fiir
Reinhard Bertermann, Leiter Marketing-Kommunikati-
on und Messen bei HBM, ein Grund zur Freude: 'Der
Preis erkennt eine Leistung an, die liberwiegend still im
Hintergrund erbracht wird. Ohne diese Vorbereitung
wire Pressearbeit, wie wir sie bei HBM praktizieren,
nicht méglich. So verstehe ich den Preis als Anerken-
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