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Informativ, absatzfördernd, aktuell!
Im November 2012 wird der umfangreiche Einkaufsführer in Deutsch und 
Englisch neu aufgelegt.
Nutzen Sie die Gelegenheit einer langfristigen Produkt- und Imagewerbung!
Alle Unterlagen zum Download im Internet unter www.sensormagazin.de.

Frühzeitig buchen!

SENSOR MARKT

Mediainfo2012SM.indd   2 07.11.11   09:39



Magazin Verlag Hightech Publications KG · Wincklerstraße 4 · 31542 Bad NenndorfMesstechnik · Automatisierung · Mikro -Nano-Integr ation · Aktorik

1 Redaktion / Verlag – Inhaltsanalyse

Medienpartner  
AMA Fachverband für Sensorik e. V.

Geschäftsführer
Karl-Heinz Schneider
khs@magazin-verlag.de

Verkaufsleitung
Michael Schneider
ms@magazin-verlag.de

Verantwortlicher Redakteur 
Dr. Guido R. Tschulena 
guido.tschulena@sensormagazin.de

Redaktionskoordination/Satz/ 
Internet
Kameliya Schneider
kameliya.schneider@magazin-verlag.de

Redaktionelle Mitarbeit
Hannelore Krauel 
hakrauel@magazin-verlag.de

Vertrieb
Angela Müller
am@magazin-verlag.de

Jahrgang/Jahr
27. Jahrgang 2012

Erscheinungsweise 
4-mal jährlich

Verlag	
Magazin Verlag Hightech Publications KG

Postanschrift	
Wincklerstraße 4 · 31542 Bad Nenndorf

Telefon	 Fax
05723 5534	 05723 76212

E-Mail
kontakt@magazin-verlag.de

Web
www.magazin-verlag.de
www.sensormagazin.de

Erscheinungs-/Redaktionsplan
siehe Anlage 5

Bezugspreis
Jahresabonnement Inland � 64,35 E
Einzelverkaufspreis � 15,00 E
(plus Porto und MwSt.)
Jahresabonnement Ausland� 70,00 E

Kurzcharakteristik	

SENSOR MAGAZIN versteht sich als Bindeglied zwischen Wissenschaft, Praxis und Anwendung. Die Fachzeitschrift 
informiert Ingenieure und Wissenschaftler, die Sensoren und Aktoren entwickeln, herstellen und einsetzen. Sie verbindet 
Sensoranbieter und Sensornutzer. Es wird über die Anwendung der Sensorik und Aktorik in allen Industriezweigen, in 
Instituten und Labors berichtet. Die aktuellen technischen Entwicklungen der Branche werden durch das LEITTHEMA 
in jeder Ausgabe aufgezeigt. Der Fokus der Fachzeitschrift richtet sich auf praxisbezogene Berichte in den Rubriken 
Praxis, Markt- und Messeberichte sowie Produkte. Zukunftstrends spiegeln sich in den Rubriken Forschung, Innovation, 
Patente und Mikro-Nano-Integration wider. Exklusive Interviews mit Schlüsselpersonen aus Forschung und Industrie 
runden das redaktionelle Angebot ab. In jeder Ausgabe von SENSOR MAGAZIN erscheint ein Bezugsquellen-Verzeichnis 
– Topics. Alle Eintragungen werden zusätzlich kostenfrei im Internet unter www.sensormagazin.de präsentiert.  
Inhalt, Gestaltung und Service entsprechen den hohen Anforderungen an eine lesenswerte, absatzfördernde Hightech-
Zeitschrift.

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 1/11 – 4/11 SENSOR MAGAZIN

	 1/11	 2/11	 3/11	 4/11	 Summe	 %

 Seitenzahl	 60	 76	 68	 68	 272	

 Im Brennpunkt 	 3	 2	 2	 2	 9	 4,27

 Praxis 	 16	 23	 22	 17	 78	 36,96

 Mikro-Nano-Integration 	 6	 6	 6	 8	 26	 12,32

 Innovation und Patente 	 4	 4	 4	 4	 16	 7,58

 Markt 	 0	 2	 0	 0	 2	 0,95

 Forschung 	 2	 4	 3	 0	 9	 4,27

 News und Panorama 	 8	 8	 11	 13	 40	 18,96

 Produkte 	 6	 6	 5	 7	 24	 11,37

 Sonstiges 	 1	 3	 2	 1	 7	 3,32

 Zwischensumme 	 46	 58	 55	 52	 211	 100,00
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2 AuflageN- und Verbreitungsanalyse

Auflagenanalyse

Druckauflage	 10.100

Tatsächlich  
verbreitete Auflage (TvA)	 9.800

Abonnierte Exemplare	 890
davon 	 380 Sammelbezug

Rest-, Archiv- und 
Belegexemplare	 300

Geographische Verbreitungsanalyse

Wirtschaftsraum	 Anteil an tatsächlich verbr. Auflage
	 %	E xemplare
Bundesrepublik	 91,0	 8.918
Ausland	 9,0	 882

tatsächlich verbreitete Auflage	 100,0	 9.800
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3 Strukturanalyse/Empfänger

Nach Branchen/Wirtschaftszweigen/Fachrichtungen	

Empfängergruppen	 Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

			   %	E xemplare

	Energiewirtschaft		  3,5		  343
	Chemische Industrie		  9,0		  882
	Herstellung von Kunststoffen		  0,5		  49
	Metallerzeugung und -bearbeitung		  8,9		  872
Stahl-, Maschinen- und Fahrzeugbau		  35,2		  3.450
	Elektrotechnik, Elektronik, Feinmechanik, Optik		  24,1		  2.362
	Holz-, Papier- und Druckgewerbe		  1,8		  176
	Verkehr, Nachrichtenübermittlung		  1,5		  147
	Wissenschaft, Forschung, Unterricht		  11,4		  1.117
	Technische Beratung und Planung		  3,0		  294
	Organisationen/Verbände		  1,0		  98
	Sonstige Wirtschaftszweige		  0,1		  10

	Inland			   90,9		  8.918
	Ausland			   9,1		  882
	Tatsächlich verbreitete Auflage		  100,0		  9.800

Zielpersonen sind Ingenieure, Techniker und Wissenschaftler in den Funktionen Geschäftsleitung,  
Technische Unternehmensleitung, Technische Leitung, Forschung, Labor, Planung, Entwicklung,  
Konstruktion, Produktion, Kontrolle, Prüffeld, Einkauf und Vertrieb.
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Erscheinungsort: 31542 Bad Nenndorf  

Fachrichtung: Sensorik, Aktorik, Messtechnik, Automatisierung

4 Preisliste Nr. 17 � gültig ab 1. 1. 2012   Druckauflage 10.000

Verlag	 �Magazin Verlag Hightech Publications KG 
Geschäftsführung, Verwaltung, Redaktion, 
Anzeigen/Vertrieb

Postanschrift	� Wincklerstraße 4 
31542 Bad Nenndorf 

Telefon	 05723 5534

Fax	 05723 76212

E-Mail	 kontakt@magazin-verlag.de

Web	� www.magazin-verlag.de 
www.sensormagazin.de

Erscheinungsweise	 4-mal jährlich 

Anzeigenschluss	� 2 Wochen vor Erscheinen 
(s. Erscheinungsplan)

Redaktionsschluss	� 2 Wochen vor Anzeigenschluss  
(s. Redaktionsplan)

Zahlungsbedingungen	� 3 % bei Vorauszahlung 
2 % bei Zahlung innerhalb 10 Tagen  
netto 30 Tage nach Rechnungsdatum

Bankverbindungen	�S parkasse Schaumburg 
Geschäftsstelle Bad Nenndorf 
Kto-Nr. 550 021 794  
BLZ 255 514 80

Zeitschriftenformat	 DIN A 4 (297 mm hoch x 210 mm breit)

Satzspiegel	� 270 mm hoch, 185 mm breit, 
3 Spalten je 59 mm

Grundpreis	 4,00 EURO/59 mm breite Zeile

Nachlässe	� Bei Abnahme  
innerhalb eines Insertions-Jahres

	 Mengenstaffel		  Malstaffel 
	 1 Seite	 5 %	 2 Anzeigen	 8 % 
	 2 Seiten	 8 %	 4 Anzeigen	 10 % 
	 3 Seiten	 10 %	 6 Anzeigen	 15 % 
	 4 Seiten	 15 %	 8 Anzeigen	 20 % 
	 6 Seiten	 20 % 
	 8 Seiten	 25 %

TOPICS	N ur Direktauftrag, ohne Mittlervergütung 
Bezugsquellen	 4,00 E je mm/H. 
	 4 × 20 % Rabatt 
	 8 × 30 % Rabatt 
	 einschl. Präsentation im Internet 
	 www.sensormagazin.de mit Verlinkung

Gelegenheitsanzeigen	S tellenangebote	 20 % Rabatt

	S tellengesuche	 30 % Rabatt

Einhefter	 2-seitig unbeschnittenes Format 
	 307 mm hoch, 217 mm breit 
	 (= Beschnittzugabe Bund 2 mm, 
	K opf 5 mm, außen 5 mm, unten 5 mm). 
	U nbeschnitten anliefern.
	 4-seitig unbeschnittenes Format 
	 307 mm hoch, 434 mm breit. 
	U nbeschnitten und gefalzt anliefern.
	 Preise 
	 2-seitig 2.590,– E (bis 25 g) 
	 4-seitig 4.160,– E (bis 50 g) 
	 6-seitig und mehr auf Anfrage.
	R abatte 
	E inhefter werden nach der Mengen- 
	 staffel rabattiert. 
	 (Basis 1 Blatt = 1 Anzeigenseite). 
	 Vorlage eines Musters vor Auftrags- 
	 annahme erforderlich.

Versandanschrift	� Lieferung frei Verlag  
Wincklerstraße 4 · 31542 Bad Nenndorf 
(mit Vermerk SENSOR MAGAZIN) bis 
spätestens 14 Tage vor Erscheinen des 
Heftes. Vorinformation bis Anzeigen-
schlusstermin (siehe Erscheinungsplan) 
erforderlich.

Druckverfahren	 Bogenoffset

Skala	E uropa-Skala nach DIN 16539

Farbreihenfolge	 Blau/Gelb/Rot/Schwarz

Raster	 60er Raster für Schwarz/Weiß und Farbe

Druckunterlagen	� Magazin Verlag Hightech Publications KG 
Wincklerstraße 4, 31542 Bad Nenndorf  
E-Mail kontakt@magazin-verlag.de

Datenträger/
Datentransfer	 CD-ROM, DVD, E-Mail 

Datenformate	 PDF/X-3, Tiff, EPS 

Offene Dateien 	 InDesign CS4, Photoshop CS4

Schwarz/weiß-Anzeigen nur in schwarz/weiß bzw. in Graustufen an-
legen. Farben nur aus Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz (Prozess-
farben) mischen, nicht RGB. Alle verwendeten Schriften (auch in 
EPS, Lizenzbedingungen beachten), Logos, Abbildungen und Gra-
fiken müssen als Datei mitgeliefert werden, sofern sie nicht in das 
Dokument eingebettet sind.
Um eine gute Ausgabequalität zu gewährleisten, müssen die Abbil-
dungen bei einer Übernahme im Größenverhältnis 11 eine Auflö-
sung von mindestens 300 dpi aufweisen.
Parallel zur Lieferung der Daten muss von der Datei ein Ausdruck 
bzw. bei Lieferung per ISDN/E-Mail ein Fax geschickt werden, damit 
die Richtigkeit der Daten geprüft werden kann. Ohne Proof (gemäß 
Fogra-Standard) keine Gewähr für verbindliche Farbwiedergabe.

Anzeigen-	 Format	 Breite ×	 Grund-	 2 c	 4 c
formate		  Höhe	 preis s/w 		
und Preise		 in mm	 E

	 1/1 Seite	 185 × 270	 2.714,25	 3.176,25	 4.100,25
	 1/2 Seite	 90 × 270	 1.365,00	 1.785,00	 2.625,00
		  185 × 130	 1.365,00	 1.785,00	 2.625,00
	 1/3 Seite	 185 ×   90	   929,25	 1.328,00	 2.126,25
		  59 × 270	   929,25	 1.328,00	 2.126,25
	 1/4 Seite	 122 ×   95	   682,50	   997,50	 1.627,50
		  185 ×   63	   682,50	   997,50	 1.627,50
	 1/8 Seite	 59 × 122	   341,25	   498,75	   813,75
		  185 ×   30	   341,25	   498,75	   813,75

Sonder-	T itelseite 4c	 auf Anfrage
plätze	 2. Umschlagseite 4c	 4.100,00

	 3. Umschlagseite 4c	 3.980,00
	 4. Umschlagseite 4c	 4.250,00
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5 Redaktions- und Erscheinungsplan 2012 

Ausgabe
Erscheinungstermin

Redaktions-
schluss

Anzeigen-
schluss

1
März 2012 13.02.2012 9.03.2012

Sensoren
Temperatursensoren
Optische Sensoren
Farbsensoren, Multispektral-
sensoren, UV-, Infrarot-Sensorik,
Vision-Sensoren, Kameras 

Anwendungen
Energietechnik
Erneuerbare Energien, Solar-,
Wind-, Wasserkraftwerke

LASER World of Photonics
China

20.03. - 22.03.2012

HANNOVER MESSE
Hannover

23.04. - 27.04.2012

SMT/HYBRID/PACKAGING, 
Nürnberg

8.05. - 10.05.2012

CONTROL, Stuttgart
8.05. - 11.05.2012

2
Mai 2012

30 Jahre

SENSOR+TEST

Messe Special

13.04.2012 27.04.2012

SENSOR + TEST 2012
Nürnberg

30 Jahre Jubiläum
22.05. - 24.05.2012

OPTATEC, Frankfurt
22.05. - 25.05.2012

Automatica, München
22.05. - 25.05.2012

NanoFair, Dresden
12.06. - 13.06.2012

Achema, Frankfurt
18.06. - 22.06.2012 

LOPE-C, München
19.06. - 21.06.2011

3
September 2012 24.08.2012 10.09.2012

Sensoren
Automobilsensoren
Beschleunigungs- 
und Inertialsensoren
Neigungssensoren

Anwendungen
Sicherheit
Transport, Bahn, Luftfahrt, 
Aerospace, Automobil 

4
November 2012

und

SENSOR MARKT

12.10.2012 26.10.2012

Sensoren
Flüssigkeitssensoren
Durchfluss, Füllstand 
Chemische Sensoren
Gassensoren
Feuchtesensoren
Analytik

Anwendungen
Medizintechnik
Prozesstechnik

Electronica
München

13.11. - 16.11.2012

Medica mit Compamed
Düsseldorf

14.11. - 17.11.2012

SPS/IPC/DRIVES
Nürnberg

27.11. - 29.11.2012

Leitthema
weitere Fachthemen

Messen &
Veranstaltungen

64. IAA Nutzfahrzeuge 
Hannover

20.09. - 27.09.2012

MOTEK, Stuttgart 
8.10. - 11.10.2012

Materialica, München
23.10. - 25.10.2012

Sensoren
Drucksensoren
Geometrische Sensoren
Drehzahlsensoren
Aktorik

Anwendungen
Maschinenbau
Robotik 

PlanSensor12.qxp  07.11.2011  9:37 Uhr  Seite 1

Je nach Aktualität weitere Schwerpunktthemen. 
Änderungen vorbehalten.
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1. »Anzeigenauftrag« im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden 
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzei-
gen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und 
veröffentlicht wird 
3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsschluss gültigen Anzeigenpreisliste 
des Verlages. Ändert sich der Anzeigentarif nach Vertragsschluss, ist der Verlag berechtigt, 
den Preis nach der zum Zeitpunkt der Veröffentlichung gültigen Preisliste zu berechnen; dies 
gilt nicht im Geschäftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern zwischen dem Vertragsschluss und 
dem Zeitpunkt der Veröffentlichung nicht mehr als 4 Monate vergangen sind.
Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die vom Verlag gewährten Mittlergebüh-
ren ganz oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat 
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag 
zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge höherer Gewalt (z. B. Krieg, Mobilmachung, Arbeits-
kampf oder sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) überhaupt nicht, nicht in vollem Umfang 
oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Ansprüche des Auftraggebers.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten 
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor 
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen 
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
drücklichen Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text und nicht an 
andere Anzeigen angrenzen.
Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich zu machen.
8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses – und Beilagenaufträge nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
wegen ihrer technischen Form oder ihrer Herkunft abzulehnen; dasselbe gilt, wenn der Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder die Veröffentlichung für den 
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen 
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenäufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage 
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewährleistet die für den belegten 
Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglich-
keiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
ständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Preisminderung in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde, oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Lässt der 
Verlag eine ihm zur deren Veröffentlichung gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist 
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Preisminde-
rung oder Rückgängigmachung des Auftrages.
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss und unerlaubter Handlung sind – insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung 
– ausgeschlossen;Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Höhe nach auf das für die be-
treffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe 
Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfüllungsgehilfen. Eine 

Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt un-
berührt.
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe 
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haf-
tung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe 
des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt.
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 4 Wochen 
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges 
gesetzten Frist mitgeteilt werden.
12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 
übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst 
aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus 
der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern 
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige 
Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
14. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weitergehender Rechte Verzugs-
zinsen in Höhe von 1 % über dem jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank. Der 
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der  Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer An-
zeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und 
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige 
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbrei-
tung der Anzeige.
16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie für vom Auf-
traggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ers-
ten Anzeige beginnenden lnsertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genann-
te durchschnittliche Auftage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich 
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) 
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur 
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie 
  bei einer Auflage bis zu	  50.000 Exemplaren	 20 v. H. 
  bei einer Auflage bis zu	100.000 Exemplaren	 15 v H.
  bei einer Auflage bis zu	500.000 Exemplaren	 10 v. H. 
  bei einer Auflage über	 500.000 Exemplaren	  5 v. H. 
beträgt. 
Preisminderungsansprüche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber 
von dem Absinken der Auflage unter dem Anerbieten, vom Vertrag zürückzutreten, rechtzeitig 
Kenntnis gegeben hat.
18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Abfauf des Auftrages.
19. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.
Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach 
deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der  
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz 
ins Ausland verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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